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Azul Viagens Bebedouro — Empresiria Atencgio — Alessandro de Oliveira Legado — Amador Aguiar e sua histéria com a
Rita Martins (ao centro), acompanhada das Faria e suas orientagdes quanto ao “Cidade Coragio”

colaboradoras Anne Freitas (Borald Viagens) e uso seguro da IA.

Dinah Figueira (Azul Viagens Bebedouro).
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Dinamismo
e inovacao

$ novos tempos requerem

multiplas a¢bes que levem
aos resultados programados sem
abandonar o preparo pessoal, so-
cial e profissional, e, também, le-
vando-se em conta o publico-al-
vo, para que o ciclo seja concluido
com éxito e incentivo.

Nada de excluir tais ingredien-
tes de suas a¢bes. Caso contririo,
os objetivos ficam incompletos
e podem atrair obsticulos. Seja
como a dgua ao longo do rio que
nio desiste de chegar ao mar, pro-
va de superagio além das expecta-
tivas, inclusive sob os olhares da
mata ciliar em ambas as margens.

As providéncias tém ainda de
estar inseridas aos projetos arqui-
tetonicos e aos posicionamentos
e procedimentos a mesa, entre
quatro paredes, com colaborado-
res treinados, atualizados, dotados
de pedigree para agradar a todos,
indistintamente.

Entdo, associe em cada com-
promisso a receita completa e
atrativa, recheada de sabores e
acompanhamentos que permitam
satisfazer de fio a pavio, com a re-
ceptividade que convida a retor-
nar - sempre.

Os anos e anos de labuta tam-
bém contam altos pontos, inclu-
sive os bairrismos peculiares de
cada lugar.

Considere e respeite todos na
ordem de classificagdo. Afinal,
discorre-se sobre comércio em

geral, portanto, sio dois lados em
a¢do: do vendedor e do compra-
dor! Conscientize-se sempre de
que o enderego mais dificil do
mundo é o do outro — por isso se
pergunte: - E se fosse comigo?

A exposi¢io e a explanagdo aqui
expostas tém a ver com a matéria
e as imagens de capa desta edigdo,
pois o investimento continuo visa
refor¢ar o compromisso com cada
cliente, em todas as etapas da vida.

Os empreendimentos, para
Rosivan Soares, tém de refletir
“aquilo em que mais acredita-
mos: conhecimento, tecnologia e
cuidados”. Desde a nova fachada,
que representa uma histéria. Ja
nos espagos interiores, solugdes
que transformam vidas.

O novo ciclo ¢ realidade apés
26 anos de histéria, dai a ampla
reforma, para realmente retratar
modernidade, tecnologia e con-
forto, referéncia em manipulagio
personalizada. Adicione a parceria
com médicos e outros profissio-
nais de saide, sempre com ativos
de dltima geragdo e tecnologias
que potencializam resultados.

E mais: os cuidados incluem
também, a partir de agora, os pets
da familia, com a drea de manipu-
lagdo veterindria.

Para finalizar, proporcione a
vocé, seguranga, conflanga e cui-
dado humanizado.

Até a préxima edigio!

Novidades, ciéncia
e cuidados
recheados de
credibilidade em
exceléncia e
resultados.
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: Azul Viagens abre suas
portas em Bebedouro

Cidade foi escolhida por sua importancia regional,
localizagdo privilegiada e pelo papel como polo de
conexdo com diversas cidades do interior paulista.

Turi

Inauguragio — Anne Freitas (Borald), Paulo Pitta
(Azul Viagens), Rita Martins (proprietdria da Azul
Viagens Bebedouro), Dinah Figueira (equipe Azul

Com mais de vinte anos de experiéncia, a empresdria Rita Martins abre as
portas, em Bebedouro, da Azul Viagens, operadora de turismo.

Em entrevista a Aqui A, ela discorre sobre a op¢do por Bebedouro e os dife-
renciais que clientes da regido passam a ter com a abertura da agéncia na cidade.

Aqui Ali — A sua experiéncia no setor. Hd quanto tempo atua no mercado de
turismo?

Rita - Formada em Turismo pela Faculdade Bardo de Maud de Ribeirdo Preto,
trabalhei em operadoras e virias agéncias de viagens. Hd dez anos, decidi em-
preender, com a abertura da Borald Viagens, localizada em Pradépolis. A Azul
Viagens surgiu de uma paixio que faz parte da minha vida hd muitos anos: o tu-
rismo. Depois de longa trajetéria trabalhando com viagens e realizando sonhos,
surgiu a oportunidade de unir essa experiéncia a for¢a da Azul. Assim nasceu a
Azul Viagens, um novo capitulo da minha histdria, feito com muito propésito,
carinho e vontade de continuar levando pessoas a lugares inesqueciveis.

Aqui Ali - E uma empresa ligada 2 Companhia Aérea Azul? Ha vantagens
quanto a isso?

Rita - Sim. Nossa empresa integra o mesmo grupo da companhia aérea, o que
gera importantes sinergias operacionais e estratégicas. Essa estrutura favorece a
integragdo de servigos, o compartilhamento de conhecimento e a busca continua
por eficiéncia e inovagio, sempre com o objetivo de oferecer uma experiéncia
cada vez melhor aos clientes

Aqui Ali - Quais os principais diferenciais?

Rita - Estdo fundamentados nos valores que orientam a nossa atuagio: exce-

léncia, proximidade, confianga, ética e compromisso com a melhor experiéncia
para o cliente.

Fazer parte do Grupo Azul Viagens também nos proporciona vantagens impor-

tantes, como acesso a novidades e a informagdes estratégicas em primeira mao,
permitindo antecipar oportunidades e oferecer solugdes cada vez mais completas

Aqui Ali - Por que a escolha pela Cidade Coragdo, o que isso agrega para os
clientes?

Rita - A abertura em Bebedouro ¢ resultado de um estudo criterioso de merca-
do, que considera diversos fatores antes da implanta¢io de uma nova unidade.
Avaliamos o potencial econémico da regido, o perfil dos clientes, a localizagio
estratégica, a demanda por nossos servigos e as oportunidades de crescimento.
A escolha por Bebedouro, a Cidade Coragio, estd relacionada a sua importincia
regional, a localizagdo privilegiada e ao papel que exerce como polo de conexio
com diversas cidades do interior paulista. O municipio estd inserido em uma
regido com forte atividade economica e possui acesso facilitado a importantes
centros, o que amplia o alcance dos nossos servicos e possibilita atender nio
apenas os moradores da cidade, mas também clientes de toda a regido.

@azulviagensbebedouro

Bebedouro) e Mayara (Azul Viagens), durante a
abertura da agéncia em 14 de julho.

Aqui Ali - Quais servigos estdo a
disposi¢do dos clientes?

Rita - A unidade de Bebedouro
chega para oferecer aos clientes da
cidade e de toda a regidio uma ex-
periéncia completa em solugdes de
viagens, com atendimento préximo,
personalizado e especializado.

Entre os servigos disponiveis, estdo
a consultoria para planejamento de
viagens, venda de pacotes turisticos
nacionais e internacionais, passa-
gens aéreas, hospedagens, cruzeiros,
experiéncias e op¢oes personalizadas
de acordo com o perfil e o objetivo
de cada cliente.

A equipe da Azul Viagens Bebe-
douro conta com Dinah Figueira e
Priscila Fraiha no atendimento.
Aqui Ali - Promogdes programadas?
Rita - Muitas irdo acontecer no de-
correr de 2.026, inclusive a tdo es-
perada Black Friday, que estard im-
perdivel. Convidamos a todos para
virem até a agéncia e conhecer as
diversas oportunidades que temos
para oferecer.

Atendimento de segunda a sexta-
-feira, das 9h as 18h, e, aos sibados,
das 9h as 12h.

Azul

viagen

— Be b e ——

Rua XV de Novembro,
451, Centro,
(17) 91000-2372



Duplicacao e novos
acessos em Bebedouro

Por Assessoria de Imprensa da Prefeitura.

A_i obras de duplicagio da Rodovia Armando de Salles Olivei-
a (SP-322) e do novo viaduto no fim da Av. Raul Furquim
visam a melhoria da mobilidade urbana e ao atendimento de an- -
tigas reivindicagées. Sdo dois quildémetros que exigem inclusive
dispositivos de acesso de pedestres, drenagem, guias, sarjetas e
pavimentagio.

Como parte do contrato, em execugio o recapeamento asfaltico
de toda a extensio contemplada pela intervencio, e, ainda, substi-
tui¢do do pavimento, para garantir melhores condi¢oes de trafego.

O prefeito Lucas Seren (PL) ressalta que as obras represen-
tam um avango histérico para a cidade. "Transformagio aguar-
dada hd décadas. Melhorar a mobilidade, ampliar a seguranga e
criar nova ligagdo em beneficio de diferentes regides da cidade,
em prol de moradores, trabalhadores e de outros que utilizam
esse corredor de acesso", observa.

O governador Tarcisio de Freitas, ao visitar o local, destaca o
compromisso do Governo de Sio Paulo com investimentos em
infraestrutura que promovam desenvolvimento regional e mais
qualidade de vida para os usudrios. Ressalta a importancia das
obras para aumentar a seguranga e a eficiéncia do sistema vidrio.

A intervengdo também fortalece a ligacdo entre as regides
Sul, Central e Norte de Bebedouro, além de melhorar o acesso a : 1 £ bra < : _
Rodovia Brigadeiro Faria Lima (SP-326), anteriormente reali- Dilv/lmeiario "I, aguibon S L' @ quis @ aingio i

) . redobrada por parte principalmente dos motoristas. .
zada por pista simples. ——

Outro empreendimento se refere as obras de prolongamento Com esses investimentos, a cidade fortalece sua in-
da Av. Lourengo Santin, que visam ampliar a mobilidade urbana, fraestrutura, melhora a logistica urbana e regional e cria
criar acesso entre bairros e contribuir para o desenvolvimento da  condicoes para impulsionar o crescimento econdmico,
regido - complementam o conjunto de agSes para modernizar 0 atrair novos investimentos e oferecer mais seguranga e
sistema vidrio de Bebedouro. qualidade de vida a populagio.

Voo reforca potencial
logistico e economico

A aeronave, desde Jundiai, pousou no Aeroporto de Bebe-
douro, para avaliagdes técnicas, operacionais e comerciais. En-
tre os objetivos, ampliar a conectividade da cidade e fortalecer
o seu papel como polo estratégico no interior paulista. Duran-
te a operagdo, também avaliadas as condi¢ées de infraestrutu-
ra aeroportudria, dentro de procedimentos operacionais.

Caso os resultados atendam aos critérios técnicos, opera-
cionais e de seguranca estabelecidos pela companhia e os 6r-
gios reguladores, o projeto poderd avangar para as préximas
etapas de planejamento. A Prefeitura de Bebedouro trabalha

Realizado (em 27/7) voo-teste para para ampliar a infraestrutura e criar oportunidades que impul-
anilise da capacidade aeroportuiria de sionem o desenvolvimento do municipio, fortalecendo sua posigio
Bebedouro, fundamental para eventual como referéncia regional em logistica, agronegdcio, industria e ge-
futura demanda nesse modal. ragdo de negdcios.
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Testes — Aeronave em Bebedouro para avaliagoes a
respeito da capacidade aeroportudria do municipio.
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Solidariedade

(e diurna) de sangue

em essa de falta tempo por causa dos compromissos no horirio l€o-
mercial. Faca doagdo a noite, de acordo com o calenddrio divulgs

f;

do

pela Prefeitura de Bebedouro. A Unidade de Hemoterapia divulga as da-

tas programadas, sempre as segundas-feiras.

* Agosto: 3,17 e 31.
e Setembro: 14 ¢ 28.
¢ Outubro: 5 e 19.

* Novembro: 9 ¢ 23.
* Dezembro: 7 e 21.

Dirija-se ao local, nos altos da Av. Raul Furquim, n°® 2.010, no Jd. Ju-
lia. As coletas sio sempre das 18h as 21h, na Unidade de Hemoterapia
(Hemocentro), localizada na Av. Raul Furquim, n° 2.010, em anexo ao

Hospital Municipal.

Ligue para o telefone (17) 3342-8817, para outras informagdes e ins-
trugdes, inclusive em relagdo a idade, ao peso e ao estado de saude. Ou-
tra opcdo ¢é de segunda a sexta-feira, no hordrio comercial.

A doagido é um gesto simples e voluntirio que pode salvar vidas. Os
estoques precisam ser mantidos durante todo o ano para atender pa-
cientes em cirurgias, tratamentos em geral, emergéncias e outras neces-

sidades hospitalares. Salve vidas!

No local, também pode ser feito o cadastramento para doagio de

medula 4ssea.

Conscientizacao

A propésito desta pauta, vive-se
cada vez mais em um mundo de um
compromisso para outro, impedido
de perceber que pode passar a vida
inteira sem realmente se conhecer.

Acorda-se, trabalha-se, alimen-
ta-se, diverte-se quando pode e
repete a rotina dia apds dia. Sem
investigar os sentimentos, medos e
desejos, a ponto de se tornar con-
dicionado pela opinido alheia, tanto
que fecha os ouvidos para a prépria
esséncia.

Com isso, frustra¢io e a busca
por um culpado. Ataca, muitas ve-
zes sem entender a causa. S6 quer
descarregar, nao importa em quem
e no que vai dar. Poucos param
para perguntar a si sobre ‘o que é
(?) e ‘o que deseja (?)”, ou ‘o que

quer e o que pode’ (?).

Quer ser feliz, sem saber o que
verdadeiramente significa tal sen-
timento. Vive padrdes inimagind-
veis, ditados por uma sociedade
doente. E preciso parar e investigar
os préprios sentimentos, medos e
desejos. Ninguém ¢ feliz querendo
ser o outro.

A autoandlise ndo é um exer-
cicio de julgar o outro nem a si
mesmo, mas descobrir o verda-
deiro eu. Olhar para dentro com
honestidade, reconhecer as fragili-
dades e perceber as préoprias forgas.
Entender por que certas dores se
repetem, por que algumas escolhas
provocam o afastamento da paz e
por que busca fora aquilo que pre-
cisa nascer dentro de si.

Olhe para dentro de si,
livre-se de desculpas
esfarrapadas e parta
para a acdo!

O verdadeiro progresso nio
acontece apenas nos itens mate-
riais, mas na capacidade de evo-
luir como ser humano.

Quando ha coragem de se ob-
servar sem mdscaras nem frescu-
ras e com a consciéncia de quem
¢, ai sim, descobre-se o caminho
para a felicidade. Quem se co-
nhece torna-se menos escravo das
circunstincias, menos dependente
da aprovagio dos outros e mais
fiel aquilo que acredita.

A felicidade duradoura nio ¢é
encontrada nas distragdes passa-
geiras, €, sim, no encontro sincero
com o préprio eu.

Talvez a maior descoberta da
vida seja perceber que a resposta
procurada no mundo sempre es-
teve escondida dentro de si pré-
prio, aguardando apenas um mo-
mento de siléncio, de coragem e
de reflexio.

Excelentes 24h reflexivas para
todos!



fotografia de histérias

MARCIO DELGADO

desde 1988

]ﬁ-—-—:ﬂ— (::‘ E ¢ P - &
1a 1/ anos

transformando momentos
em lembrancas inesqueciveis.

O primelro ano
passa em um

O primeiro sorriso, os primeiros dentinhos,
0 momento em (ue comeca a sentar,

engatinhar e dar os primeiros passinhos...

Sao fases que passam rapido demais,
mas podem ser eternizadas através

da fotografia.

Ha 17 anos, o Estudio Marcio Delgado v
tem o privilégio de acompanhar familias e registrar

historias com sensibilidade, carinho e exceléncia,

transformando o primeiro ano do bebé em lembrancas

que serao revividas por toda a vida



Uma historia contada meés a mes

NOSSO ACOMPANHAMENTO INCLUI

w O U @ &

Cenarios exclusivos Producdo delicada Figurinos disponiveis Fotos em Album para guardar

para cada fase e personalizada no estudio alta resolucao a historia do primeiro ano

17 anos de experiencia
Especialistas em fotografia infantil e Familia
Mais de 1.000 casamentos fotografados.

— Agende uma visita
*(1) e conheca nosso estidio

@ (17) 99107.7717 | @marciodelgado.studio

WhatsApp Instagram

@ marciodelgado.com.br
-7 Site
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Pharma Nathus Manipulagio co-

memora 26 anos de histéria, dan-
do inicio a um novo ciclo. Apés ampla
reforma, com foco em modernidade,
alta tecnologia e no conforto ofereci-
do em suas dependéncias, a farmacia
consolida-se como referéncia em ma-
nipulagio personalizada e atengdo far-
macéutica. E a marca de um novo ciclo
de crescimento e inovagio, refor¢cando
o compromisso da empresa com a exce-
léncia técnica, a seguranca e o cuidado
individualizado. “Na Pharma Nathus,
cada férmula nasce da unido, entre ci-
éncia, tecnologia e atendimento verda-
deiramente personalizado. Investimos
continuamente em estrutura, equi-
pamentos de alta precisio e inovagio,
para oferecer tratamentos individuali-
zados, respeitando as necessidades e a
singularidade de cada paciente”, diz a
farmacéutica e empresdria a frente da
Pharma Nathus, Rosivan Soares que,
ao lado da filha, Maria Fernanda, co-
memora a reforma e a ampliagdo dos
servicos a disposi¢do de cada cliente.

Laboratorios

Os laboratérios da Pharma Na-
thus seguem rigorosos padroes
de qualidade e contam com tec-
nologia que garante seguranga,
precisio e exceléncia em todas
as etapas do processo magistral.
“Trabalhamos com diferentes
setores especializados, permitin-
do a manipula¢io de férmulas
nas mais diversas dreas da saide,
sempre com controle técnico e
farmacéutico em cada detalhe”,
diz Rosivan.

Nova fachada e investimento

Pharma Nathus eemiewiorcomm

compromisso com cada cliente, em

1A - - todas as etapas da vida.
C iencila y te cno I og la € Cuidados incluem também, a partir
cuidado personalizado de agora, os pets da familia com a

area de manipulagio veterinaria.

em que mais acreditamos: conhecimento,
tecnologia e cuidado. A nova fachada
representa uma histoéria. La dentro,

a ciéncia transforma vidas.”

(Rosivan Soares)




Conhecimento

A busca constante pelo conhecimento é um dos pilares da Pharma
Nathus. “A especializa¢do continua nos permite desenvolver formu-
lagbes inovadoras em dreas, como melasma, rejuvenescimento, nutro-
logia, satde capilar, dermatologia e medicina personalizada, acompa-
nhando a evolugdo da ciéncia magistral para oferecer solu¢oes cada
vez mais eficazes. Mais do que manipular medicamentos, desenvolve-
mos tratamentos exclusivos, construidos em parceria com médicos e
profissionais da saude, utilizando ativos de dltima geragio e tecnolo-
gias que potencializam resultados”, reforga.

Areade ateng¢io farmacéutica - Para Rosivan, ouvir é parte essencial do
tratamento, daf a criagio de um espaco exclusivo de Atengdo Farmacéutica,
onde cada paciente é acolhido de forma individualizada. “Nesse ambien-
te, realizamos orientagdes farmacéuticas, esclarecemos duvidas, avaliamos
prescri¢des e auxiliamos na escolha das melhores estratégias terapéuticas”,
assegura Rosivan.

A manipula¢io magistral vai muito além da férmula. “Ela comeca no
conhecimento, ganha precisdo pela tecnologia e se completa no cuidado
individualizado com cada paciente”, diz a farmacéutica.

Area veterinaria — Para atender toda a familia, a Pharma Nathus atuard
de forma mais expressiva na drea de manipulagdo veterindria, afinal, os pets
fazem parte de milhares de lares. A ampliagdo dos laboratérios para mani-
pulagio veterindria segue os mesmos critérios rigorosos de qualidade, segu-
ranga e personaliza¢do ji consolidados na linha humana. “Nosso objetivo é
oferecer aos médicos veterindrios formulag¢oes individualizadas, com dosa-
gens adaptadas e o mesmo padrio de exceléncia que sempre praticamos”,
finaliza Rosivan Soares.

Dy CAPILARESS

Atendimento

personalizado
A equipe da Pharma Nathus estd
sempre pronta para oferecer a me-
lhor orienta¢do. Cada atendimento
¢ pautado pela ética, pelo conheci-
mento cientifico e o compromisso
em proporcionar seguranga, con-
fian¢a e cuidado humanizado. “Na
Pharma Nathus, a tecnologia nos
impulsiona, mas ¢ o relacionamento
com cada paciente que transforma
conhecimento em resultados e faz
da nossa missio um compromis-
so diirio com a satde, a beleza e a
qualidade de vida”, conclui Rosivan.

Pharma Nathus — Rua Anténio
Alves de Toledo, 422. Centro.
Bebedouro (SP), (17) 99754-2239.

@pharma_nathus_manipulacao
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Tecnologia

5 O que voceé conta para a |IA
pode nao ficar em segredo

Nao escreva em uma inteligéncia artificial piblica o que nao deseja
ver encaminhado, armazenado ou exposto para terceiros.

(*) Por Alessandro de
Oliveira Faria (Cabelo).

rramentas de inteligéncia arti-

ficial - como ChatGPT, Claude,
Gemini e Copilot - estdo cada vez
mais presentes na vida das pessoas.
Elas ajudam a escrever textos, anali-
sar documentos, organizar tarefas, es-
tudar, programar, preparar curriculos
e até compreender assuntos relacio-
nados a saide, a financas, a questdes
juridicas.

Por serem simples de usar, essas
plataformas podem transmitir a sen-
sa¢do de que a conversa com uma ma-
quina é de forma totalmente privada.
Entretanto, noticia recente que en-
volve o Claude (IA desenvolvida pela
Anthropic), mostra que essa percep-
¢do pode ser perigosa. (https://www.
tudocelular.com/seguranca/noticias/
n259489/claude-conversas-privadas-
-vazam-google-.html).

Conversas compartilhadas  por
usudrios por meio de links puablicos

NESULTADDS DEBUSCA

apareceram nos resultados de me-
canismos de busca como Google e
Bing. Entre os conteidos encontra-
dos, estavam discussdes profissionais,
informagdes pessoais, codigos de
programagio, documentos e assuntos
considerados sensiveis.

E importante esclarecer que as
evidéncias disponiveis nido indicam
que todas as conversas privadas dos
usudrios tenham sido invadidas ou
retiradas secretamente de suas contas.
O problema atingiu conversas, para
as quais, os préprios usudrios haviam
criado links de compartilhamento.
Esses links eram publicos, mas mui-
tos, aparentemente, acreditavam que
somente quem recebesse o enderego
conseguiria encontrar o contetdo.

Na pritica, uma conversa enviada
a um amigo, ou colega, poderia ser
localizada por desconhecidos em pes-
quisa na internet. “Qualquer pessoa

com o link” ndo significa “somente
a a que recebeu”.

Trata-se de um dos maiores en-
ganos quanto ao uso de servigos
digitais. Quando uma plataforma
informa que “qualquer pessoa com
o link pode acessar”, isso geralmen-
te significa que o contetdo ndo estd
protegido por senha nem restrito a
uma conta especifica. O endereco
pode ser encaminhado, publicado
em rede social, incluido em um site,
armazenado por servi¢os externos
ou identificado por mecanismos de
busca.

No caso do Claude, os usudrios
podiam criar um enderego publico
contendo uma espécie de fotografia
da conversa. Segundo a documenta-
¢do da prépria plataforma, os chats
compartilhados podem ser revisados
e desativados na drea de configura-
¢oes de privacidade.

A controvérsia ganhou for¢a por-
que algumas dessas pdginas com-
partilhadas ndo continham uma ins-
tru¢do técnica chamada ‘no index’,
utilizada para pedir aos buscadores
que ndo incluam determinada pé-
gina nos resultados. A Anthropic
declarou nio fornecer diretérios ou
mapas dessas conversas aos meca-
nismos de busca, mas reconheceu
que os links compartilhados eram
publicamente acessiveis.

Para quem ndo possui conheci-
mento técnico, essa diferenca é difi-
cil de perceber. Um link longo, apa-
rentemente impossivel de adivinhar,
pode parecer privado. Porém, ende-
reco dificil de descobrir ndo é a mes-
ma coisa que conteudo protegido.



Ao enviar um arquivo, crie uma
cépia e apague dados que
identifiquem pessoas

ou empresas.

principal ~ recomendagio

para usudrios leigos é sim-
ples: ndo escreva em uma inte-
ligéncia artificial publica aquilo
que ndo deseja ver encaminhado,
armazenado ou exposto para ou-
tras pessoas.

Isso inclui senhas, cédigos de
autentica¢do, nimeros comple-
tos de documentos, dados ban-
cérios, informac¢des de cartdes,
chaves de criptomoedas, endere-
cos residenciais, exames médicos
identificados, documentos em-
presariais confidenciais e dados
pessoais de clientes, funciondrios
ou criangas.

Também ¢ necessdrio ter cui-
dado com fotografias e arquivos. Uma pessoa pode enviar um contrato para
pedir um resumo, uma planilha para solicitar uma anélise ou um exame
médico para entender o resultado. Porém, esses documentos podem conter
muito mais informagdes do que o usudrio percebe: nome completo, CPF,
assinatura, endereco, telefone, dados financeiros e informagoes de terceiros.

Antes de enviar qualquer arquivo, é recomenddvel criar uma cépia e
apagar os dados que identificam pessoas ou empresas. Em vez de informar
o nome real de um paciente, cliente ou funciondrio, podem ser utilizados
termos como “Paciente A”, “Cliente B”, ou “Funcionirio C”.

No ambiente profissional, os riscos sdo ainda maiores. Um funcionario
pode acreditar que apenas pede ajuda para melhorar um e-mail, analisar
um contrato ou localizar um erro no sistema. Entretanto, ao copiar o con-
teddo para uma plataforma publica, corre o risco de enviar informagdes
estratégicas para uma empresa externa.

Nao devem ser
inseridos sem
autorizacao

* contratos ainda ndo divulgados,
* informacoes de clientes,
* dados de pacientes,
* c6digos-fonte de proprietérios,
* senhas e chaves de acesso,
* propostas comerciais,
* atas de reunibes,
* relatérios financeiros,
* processos juridicos,
* dados pessoais de funciondrios.

Planos corporativos, ambientes
empresariais, APIs e instalagoes pri-
vadas podem possuir regras de tra-
tamento diferentes das versdes gra-
tuitas ou destinadas ao consumidor.
Por isso, empresas e 6rgios pablicos
precisam estabelecer uma politica
clara indicando quais ferramentas
podem ser utilizadas, os tipos de
informagio permitidos e quem é o
responsavel pela aprovagio.

Quando houver informagdes
realmente  confidenciais, opgdo
mais segura pode ser utilizar uma
solugio privada, executada na in-
fraestrutura da prépria organizagio
e administrada de acordo com suas
politicas de seguranca.

13
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Privacidade ndo ¢ o unico cuidado necessirio. Modelos de inteligéncia
artificial podem produzir respostas convincentes, porém, incorretas. Eles
podem inventar leis, referéncias, nomes, nimeros, diagnésticos, enderegos
e acontecimentos. O préprio Google alerta que modelos de linguagem po-
dem apresentar informages imprecisas como se fossem fatos.

Por isso, uma resposta de IA nio deve ser aceita automaticamente como
verdade, especialmente quando envolver saide, medicamentos, investimen-
tos, impostos, contratos, decisdes juridicas. A ferramenta pode ajudar a or-
ganizar perguntas e a explicar conceitos, mas decisdes importantes preci-
sam ser confirmadas com documentos oficiais ou profissionais qualificados.

O episédio sobre conversas compartilhadas do Claude nio sig-
nifica que todas as ferramentas de inteligéncia artificial sejam in-
seguras ou que devem deixar de ser utilizadas. Elas oferecem be-
neficios importantes para educagio, produtividade, acessibilidade
e inovagido. A ligdo principal é que conveniéncia nio representa
automaticamente privacidade.

Ao utilizar uma inteligéncia artificial de uma big tech, o usudrio
interage com um servigo conectado a internet, administrado por
empresa externa e sujeito a configuragdes, politicas, integragdes e
recursos de compartilhamento.

A melhor regra continua a mais
simples: antes de enviar qualquer in-
formagio, imagine que ela poderd sair
daquela tela. Se essa possibilidade cau-
sa constrangimento, prejuizo financei-
ro, risco profissional ou exposi¢io de
outra pessoa, o contetido nido deve ser
enviado.

A inteligéncia artificial pode ser uma
excelente assistente, mas nio deve ser
tratada como didrio secreto, consulté-
rio particular, arquivo confidencial ou
cofre digital.

As mesmas ferramentas que ajudam
usudrios comuns também podem ser utili-
zadas por criminosos. Textos fraudulentos
podem ser escritos com boa gramdtica, du-
dios podem imitar vozes e imagens podem
ser manipuladas para parecerem reais.

Desconfie de mensagens que solicitem
dinheiro, senhas, cédigos recebidos por
SMS, ou instalagio de programas. Mes-
mo quando a voz, a fotografia, ou o texto
parecem pertencer a alguém conhecido,
confirme o pedido por outro canal.

A inteligéncia artificial tornou os gol-
pes mais convincentes. Isso significa que
erros de portugués ou aparéncia amado-
ra deixaram de ser sinais confidveis para
identificar uma fraude.

(*) Alessandro de Oliveira Faria, popular Cabelo, ¢ refe-
réncia global em tecnologia e inovagio, sécio cofundador

da MultiCortex. Entre outras agoes, dedica-se a pesquisas
em biometria, visio computacional e Inteligéncia Artifi-
cial. Inventor da Tecnologia Certiface e autor de muitos
artigos com milhdes de acessos, inclusive na revista impressa
AquiAli e as opgdes digitais disponibilizadas pela Tha
Comunicagio. Nome ativo em diversas iniciativas, como o
OpenSUSE Linux, em que atua como embaixador na Amé-

rica Latina. Também é mentor, colunista técnico, conselheiro
de inovagio em IA e palestrante com atuagio mundial.
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01 TEMAKI
10 URAMAKIS DE SALMAO
10 HOSSOMAKIS DE SALMAO
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Para um dla espec

Farfalle ao pesto com tomates-cereja: uma
combinacio de frescor, leveza e muito sabor.
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Ingredientes (2 a 3 porgoes)
Para a massa

250 g de macarrdo gravatinha (farfalle)
Agua
Sal

Para o pesto

2 xicaras de folhas de manjericio fresco

Y3 xicara de queijo parmesdo ralado

Y5 xicara de azeite de oliva extravirgem

2 colheres (sopa) de castanhas-do-pard, nozes ou pinoli

1 dente de alho
Sal e pimenta-do-reino a gosto

Finaliza¢io

10 a 12 tomates-cereja cortados ao meio
Mix de folhas (alface, ricula ou folhas baby)
Um fio de azeite

Parmesio ralado (opcional)

Modo de preparo

Cozinhe o farfalle em dgua fervente com sal até ficar al dente. Reserve
cerca de % xicara da dgua do cozimento.

Bata no processador ou liquidificador o manjericdo, alho, castanhas,
parmesdo e azeite até formar um molho cremoso.

Misture o pesto a massa ainda quente. Se necessdrio, adicione um pouco
da dgua do cozimento para deixar o molho mais leve e brilhante.
Acrescente os tomates-cereja.

Sirva sobre um leito de folhas verdes e finalize com parmesio ralado e
um fio de azeite.
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Heranca alem dos numeros

Nada de apenas romantizar o sucesso, que tem de ser
associado ao esforco, ao aprendizado, a insisténcia.
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(1.904), em Ribei-
rio Preto (SP), um
garoto que, cedo de-
mais, se pos a enfren-
tar a vida. Amador
Aguiar, com apenas
13 anos, ajudava o
pai em lavoura de
café. Aos 16, a vida
em outra cidade.

Sem dinheiro nem casa, mas sonhos eldsticos. Em
Bebedouro (SP), cama improvisada em praga publica,
fome, enfim, emprego em uma tipografia, com li¢des
aprendidas e carregadas vida afora: “S6 o trabalho pode

Amador Aguiar — Nio somente talento ¢
visdo, mas crenga e talento nas agdes para
celebrar o hoje e 0 amanha.

produzir riquezas.”

Em 1.926, o primeiro contato com bancos, como
office-boy no Banco Noroeste, em Birigui (SP). Apds
dois anos, o cargo de gerente. Ndo por sorte, mas (so-
bretudo), disciplina.

Em 1.943, contratado pela Casa Bancédria Almeida,
que se encontrava em dificuldades. Como parte de um
acordo, 10% das agées. Pouco tempo depois, assume o
controle e, entdo, uma decisio ousada: a funda¢io do
Banco Brasileiro de Descontos. Nome longo, dai Bra-
desco. Enquanto os concorrentes atendiam poucos, o
acesso ao crédito por pequenos comerciantes.

Na década de 1.950, o Bradesco ja classificado como
o maior banco privado do Brasil. Em Osasco (SP), a
constru¢do da sede que permanece até hoje.

Em 1.969, torna-se presidente do banco, com saida
em 1.980 e retorno ao comando em 1.990.

A morte em 1.991, aos 86 anos.

Hoje, o Bradesco tem quase 80 anos de histéria, mais
de 90 mil funciondrios e dezenas de milhdes de clientes.

Mas a maior heranca de Amador Aguiar nio estd
apenas nos nimeros, mas na mentalidade. Ndo importa
onde e como ocorre 0 comego, mas o quanto se estd
disposto a trabalhar, a aprender, a insistir.

Nada de romantizar o sucesso, acredite em esforco
continuo. Nos negécios - e na vida - ndo existe atalho
que substitua o trabalho bem-feito.

Poucas histérias provam isso tio claramente quanto a
dele, o grande exemplo que ¢ Amador Aguiar.

Bate-papo - Amador Aguiar (o terceiro, da esquerda para a
direita), com amigos num banco de praga de Bebedouro.

=
(=}
g
g
o
g
£
=
5
/&
Q
=
3
(o]
[¢]
o
<]
<]
=

Em Bebedouro

Amador Aguiar em Bebedouro, muito jovem, toma-
do pela crenga no éxito. Condi¢des de vulnerabilidade,
tendo fugido de casa em Ribeirdo Preto, estudos inter-
rompidos, em virtude da violéncia com que seu pai o
tratava.

Na hoje Cidade Coragio, noites dormidas em ban-
cos de pragas, até conseguir emprego como aprendiz
em uma tipografia e a promogdo como impressor. Na
Gazeta de Bebedouro, contato com o redator Esticio
Caldeira Cardoso, na época do fundador Lucas Evan-
gelista.

Muito amigos, Esticio gostava muito de musica e
poesia. Amador Aguiar o acompanhava nas serenatas.
Paralelamente o contato com José Caldeira Cardoso, o
Juca Caldeira, saudoso pai da atual diretora, jornalista
Sarah (Sarinha) Cristina Caldeira Cardoso.

Diz a lenda que ele chega a se apaixonar por Nair,
irmi de Juca, entdo secretiria na Prefeitura. Namoro
ndo permitido, visto que Amador Aguiar nio tinha se-
quer estudo.

Anos depois, Aguiar consegue o cargo de office boy
no Banco Noroeste, dai a paixdo por opera¢des banci-
rias. De tanto estudar, sozinho, o reconhecimento, dai
galgar os degraus rapidamente.

Destaque para o forte vinculo de amizade com Juca
Caldeira, tanto que sempre se falavam. Mesmo depois
de ter fundado o Bradesco, Amador Aguiar, ao saber
que o amigo tomava rumo a Capital Paulista, solicitava
a alguém para busci-lo a fim de ir a Cidade de Deus.

Outra manifestagdo de respeito estd no fato de Ama-
dor tem participado como convidado do casamento de
Sarah Cardoso, em Sio Paulo, no ano de 1.988.
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TUDO PARA UM
DIA DOS PAIS ESPECIAL

Do café da manha
ao churrasco de domingo,

encontre sabores, presentes e ofertas
para celebrar em familia. bt o
iguegami.net/ofertas

23 lojas em 12 cidades,
co Sempre perto de vocé!




